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1.

1.

Bescheid

I. Spruch

Die Kommunikationsbehorde Austria (KommAustria) stellt im Rahmen ihrer Rechtsaufsicht Gber
private Rundfunkveranstalter und Mediendiensteanbieter gemal § 2 Abs. 1 Z 7 KommAustria-
Gesetz (KOG), BGBI. | Nr.32/2001 idF BGBI. | Nr. 108/2021, iVm § 60, § 61 Abs. 1 und § 62
Abs. 1 Audiovisuelle Mediendienste-Gesetz (AMD-G), BGBI.| Nr.84/2001 idF BGBI. |
Nr. 86/2015, fest, dass Sascha Huber als Veranstalter des Abrufdienstes ,Sascha Huber” die
Bestimmung des § 38 Abs. 4 Z 3 AMD-G dadurch verletzt hat, dass die in den jedenfalls am
30.09.2020 abrufbaren Sendungen ,Sascha Huber VS. Profi Turner | Nationalteam gegen
Fitness Youtuber!”, ,,20 Min. HIIT-Ganzkérper Workout fiir Zuhause — Sehr Effektiv!“ und ,,Das
beste Fitness Rezept fiir Athleten | Mein Lieblingsessen” enthaltenen Produkplatzierungen zu
stark herausgestellt wurden.

. Die KommAustria erkennt gemaR § 62 Abs. 3 AMD-G auf Veroffentlichung ihrer Entscheidung.

Sascha Huber wird aufgetragen, den Spruchpunkt 1. binnen sechs Wochen ab Rechtskraft der
Entscheidung im aktuellsten Video des Abrufdienstes ,Sascha Huber” in folgender Weise durch
Verlesung und Einblendung des Texts im Bild flir einen Zeitraum von 72 Stunden zu
verdffentlichen:

,Die Kommunikationsbehérde Austria hat im Rahmen ihrer Rechtsaufsicht lber private
Rundfunkveranstalter und audiovisuelle Mediendiensteanbieter Folgendes festgestellt:

Am 30.09.2020 wurden im Abrufdienst ,Sascha Huber” die in den Sendungenn ,Sascha Huber
VS. Profi Turner | Nationalteam gegen Fitness Youtuber!”, ,20 Min. HIIT-Ganzkérper Workout
flir Zuhause — Sehr Effektiv!” und ,Das beste Fitness Rezept fiir Athleten | Mein Lieblingsessen’
enthaltenen Produkplatzierungen zu stark herausgestellt. Dadurch wurde gegen das
Audiovisuelle Mediendienste-Gesetz verstofsen.”

Sascha Huber wird gemal § 29 Abs. 1 AMD-G aufgetragen, binnen weiterer zwei Wochen der
KommAustria einen Nachweis der Verdffentlichung in Form von Aufzeichnungen zu
Ubermitteln.

Il. Begriindung

Gang des Verfahrens

Am 19.10.2020 wertete die KommAustria die jedenfalls am 30.09.2020 abrufbaren Sendungen
,Sascha Huber VS. Profi Turner | Nationalteam gegen Fitness Youtuber!”, ,,20 Min. HIIT-Ganzkérper
Workout fiir Zuhause — Sehr Effektiv!“ und ,Das beste Fitness Rezept fiir Athleten | Mein
Lieblingsessen” des Abrufdienstes ,Sascha Huber” aus.
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Mit Schreiben vom 23.10.2020 leitete die KommAustria ein Verfahren zur Feststellung von
Rechtsverletzungen jeweils wegen des Verdachts der Verletzung der Bestimmung des § 38 Abs. 4 Z
3 AMD- G ein und rdumte Sascha Huber die Méglichkeit zur Stellungnahme ein.

Mit Schreiben vom 13.11.2020 nahm Sascha Huber zu den vermuteten Rechtsverletzungen Stellung
und fahrte im Wesentlichen aus:

Man habe die Merkmale der vorgeworfenen Rechtsverletzung, ndmlich wiederholtes Auftreten der
Marke, Dauer und GroRe der Einblendung sowie Art und Weise der Hervorhebung zur Kenntnis
genommen und die inkriminierten Sendungen daraufhin Uberprift. Im Video ,Das beste Fitness
Rezept fiir Athleten | Mein Lieblingsessen” werde die Marke ,,Prozis” nur einmal erwdhnt und sei
lediglich fir 24 Sekunden im Video - gegenlber der Gesamtdauer - von 557 Sekunden zu sehen,
was einem Prozentsatz von 4,3 % der Zeit entspreche. Ebenso werde kein Banner oder Logo,
sondern lediglich der Rabattcode ,Saschal0“ eingeblendet, weshalb nicht von zu starker
Herausstellung gesprochen werden koénne.

Betreffend die redaktionelle Rechtfertigung wurde ausgefiihrt, dass das Rezept mit oder ohne
Produkte der Marke ,Prozis“ nachgekocht werden kénne, und auch die im Sendung erwahnte
Waage nicht notwendig daflir sei. Gegen Ende des Videos werde auf die Marke ,,Prozis” namentlich
hingewiesen. Es werde, wie bei nahezu allen Kooperationen im Online-Marketing, auf den
Kooperationspartner, sowie Ublicherweise auf den Rabattcode und dessen Vorteile fur die
Zuschauer, fUr einige Sekunden eingegangen. AnschlieRend werde auf ,Supplements” hingewiesen.
Die Einbettung der Produkte in den sonstigen Handlungsablauf der Sendung, der Inhalt, die
dramaturgische und redaktionelle Rechtfertigung der Produktplatzierung seien somit gegeben.
Dieses Video habe Uber 190.000 Menschen erreicht und die Sendung sei von lUber 99,2 % der
Menschen positiv bewertet worden. Ein solches Ergebnis sei bei einem ,,zu starken Herausstellen”
einer Marke nicht realisierbar, da ,zu starke” Werbung oder Einblendungen von
Produktplatzierungen in den meisten Fallen von den Zuschauern nicht erwinscht seien und somit
zu einer negativen Bewertung fihren wirden. SchlieRlich erfolge der Hauptteil der Einblendung
gegen Ende des Videos. Die Mehrheit der Zuschauer sehe sich das Video nicht bis zum Ende an,
somit liege nochmals ein erwdhnenswerter geringerer Werbeeffekt vor. Die durchschnittliche
Wiedergabedauer beim Abruf durch Zusehende beim Video liege bei Minute 3:33. Insbesondere
liege der Zuschaueranteil bei der Werbeeinblendung zwischen Minute 08:30 und 08:50 unter 40 %
und sinke auch danach stetig.

Zum Video ,,20 Min. HIIT-Ganzkérper Workout fiir Zuhause — Sehr Effektiv!” wurde ausgefiihrt, dass
die Marke ,,Prozis“ nur einmal namentlich erwdhnt werde. Die Produktplatzierung dauere im Video
nur 27 Sekunden gegeniber einer Gesamtdauer des Videos von 1.423 Sekunden, was lediglich
einem Prozentsatz von 1,9 % entspreche. Wiederum werde kein Banner oder Logo, sondern
lediglich der Rabatcode ,Saschal0” eingeblendet, weshalb nicht von zu starker Herausstellung
gesprochen werden kénne. Vor dem Beginn des Trainings werde flr vier Sekunden auf
Trainingshandschuhe hingewiesen. Aufgrund hoher Belastungen auf die Gelenke bei vereinzelten
Ubungen werde als hilfreicher Tipp darauf hingewiesen, Handschuhe mit Handgelenksschutz bei
schweren Belastungen zu verwenden. Diese wiirden von Sascha Huber privat und in den meisten
seiner Trainingsvideos getragen und kdnnten aufgrund dessen im inhaltlichen Kontext empfohlen
werden. Eine nachvollziehbare Empfehlung als ,,zu starkes Herausstellen” zu beanstanden sei daher
nicht schlissig. Auch die Einbettung in den sonstigen Handlungsablauf der Sendung, der Inhalt,
sowie die dramaturgische und redaktionelle Rechtfertigung der Produktplatzierung von
Trainingshandschuhen in einem Trainingsformat seien somit gegeben. Gegen Ende des Videos
werde auf die Marke ,,Prozis” hingewiesen. Es werde, wie bei nahezu allen Kooperationen im
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Online-Marketing, auf den Kooperationspartner, sowie Ublicherweise auf den Rabattcode und
dessen Vorteile fur die Zuschauer einige Sekunden eingegangen. Sascha Huber nitze nicht nur die
Sportnahrung vom erwahnten Anbieter, sondern trage vor allem in diesem Video auch dessen
Sportbekleidung. Eine dramaturgische sowie redaktionelle Rechtfertigung im Hinblick auf den
Inhalt des Programmes liege somit vor. Zuséatzlich sei erwahnt, dass dieses Video Uber 300.000
Menschen erreicht habe und die Sendung dennoch von Uiber 99,3 % der Menschen positiv bewertet
worden sei. Ein solches Ergebnis sei bei einem ,,zu starken Herausstellen” von einer Marke nicht
realisierbar, da bekanntlich ,zu starke” Werbung oder Einblendungen von Produktplatzierungen in
den meisten Fallen von den Zuschauern nicht erwiinscht seien und somit zu einer negativen
Bewertung fihren wirden. SchlielRlich erfolge die Bewerbung gegen Ende des Videos, da die
Kleidung zuerst im Video getestet und gezeigt werden solle. Die Mehrheit der Zuschauer sehe sich
das Video nicht bis zum Ende an, somit habe dieses nochmals einen erwdhnenswerten geringeren
Werbeeffekt. Die durchschnittliche Wiedergabedauer beim Abruf durch Zusehende beim Video
liege bei 8:25 Minuten. Insbesondere liege der Zuschaueranteil bei der Werbeeinblendung
zwischen Minute 22:47 und 23:10 unter 40 % und sinke auch danach stetig.

Zum Video ,Sascha Huber VS. Profi Turner | Nationalteam gegen Fitness YouTuber!” wurde
ausgefihrt, dass auch hier die Marke ,Prozis” nur einmal erwahnt worden sei. Die
Produktplatzierung erfolge insgesamt im Ausmaf von 19 Sekunden, gegeniiber einer Gesamtdauer
des Videos von 826 Sekunden, was einem Prozentsatz von 2,3 % entspreche. Wiederum werde kein
Banner oder Logo, sondern lediglich der Rabattcode ,Saschal0“ eingeblendet, weshalb nicht von
zu starker Herausstellung gesprochen werden kénne. Gegen Ende des Videos werde auf die Marke
,Prozis” hingewiesen. Es werde, wie bei nahezu allen Kooperationen im Online-Marketing, auf den
Kooperationspartner, sowie Ublicherweise auf den Rabattcode und dessen Vorteile fur die
Zuschauer einige Sekunden eingegangen. Sascha Huber nutze nicht nur die Sportnahrung des
erwahnten Anbieters, sondern trage vor allem in diesem Video auch dessen Bekleidung. Eine
dramaturgische sowie redaktionelle Rechtfertigung im Hinblick auf den Inhalt des Programmes
liege somit vor. Zusatzlich solle erwahnt werden, dass dieses Video Uber 800.000 Menschen
erreicht habe und die Sendung dennoch von Uber 99,3% der Menschen positiv bewertet worden
sei. Ein solches Ergebnis sei bei einem ,,zu starken Herausstellen” einer Marke nicht realisierbar, da
bekanntlich ,zu starke” Werbung oder Einblendungen von Produktplatzierungen in den meisten
Fallen von Zuschauern nicht erwiinscht seien und somit zu einer negativen Bewertung fihren
wirden. SchlieRlich erfolge die Bewerbung gegen Ende des Videos, da die Kleidung vorerst im Video
getestet und gezeigt werde. Die Mehrheit der Zuschauer sehe sich das Video nicht bis zum Ende
an, somit habe es nochmals einen erwdhnenswerten geringeren Werbeeffekt. Die
durchschnittliche Wiedergabedauer beim Abruf durch Zusehende liege bei Minute 6:17.
Insbesondere liege der Zuschaueranteil bei der Werbeeinblendung zwischen Minute 12:59 und
13:18 unter 40 % und sinke auch danach stetig.

Zusammenfassend treffe ein ,zu starkes Herausstellen” gemall § 38 Abs. 4 Z AMD-G aufgrund der
oben genannten Griinde nicht zu. Da es dahingehend keine Legaldefinition gdbe, war auf die von
der Kommunikationsbehorde Austria erwdhnten Merkmale abzustellen. Die ,,Art und Weise” der
Hervorhebung als eines der vier erwahnten Kriterien sei gemessen am Inhalt, sowie des sonstigen
Handlungsablaufes der Sendung, nicht erflllt. Die Einbettung erfolge am Ende des Videos, was zu
einem geringeren Werbeeffekt fiihre. Sie erfolge auch in Ubereinstimmung mit dem Inhalt sowie
sonstigen Handlungsablauf. Weiters wiirden schlissige und nachvollziehbare Empfehlungen von
Produkten nicht nur im Fernsehen, sondern vor allem auch im Social Media Bereich als Ublich
gelten. Insbesondere handle es sich hierbei um keinen ohne Zusammenhang eingebauten
Werbeblock von zum Beispiel haufig im Social Media Bereich beworbenen Computerspielen oder
Online-Casinos, der aufgrund eines anderen Themas dramaturgisch sowie redaktionell nicht zu
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rechtfertigen seien, sondern um Sport- und Erndhrungsformate, die Menschen weiterhelfen und
die eine Einbindung eines seridsen Sportartikel-Anbieters rechtfertigten wiirden. Das wiederholte
Auftreten sowie die Dauer der Einblendung sei mit einigen Sekunden Einblendungen pro Werk, vor
allem gemessen an der Gesamtlange, nicht erflllt. Auch die GréRRe der Einblendung sei mit einem
Wort ,Saschal10”, welches klein im unteren linken/rechten Rand des Bildes gezeigt werde, nicht als
,ZU starkes Herausstellen” zu werten. Ein ,zu starkes Herausstellen” gemaR § 38 Abs. 4 Z 3 AMD-G
liege somit in keinem der oben erwdahnten Merkmale vor.

Um weitere Unannehmlichkeiten vorwegzunehmen, werde man dennoch ab sofort ein mégliches
,ZU starkes Herausstellen” in Zukunft vermeiden und die von der KommAustria dargestellten
Argumentationen in allen Werken berUcksichtigen. Durch gegensténdliches Verfahren habe man
einen tiefen Einblick in die diesbezlgliche Gesetzeslage bekommen und kénne daher nun ein
mogliches ,zu starkes Herausstellen” besser identifizieren und vermeiden. Man bedaure die
gegenstandlichen Unannehmlichkeiten und werde alles daransetzen, fortan die angeflhrten
Punkte bei der Produktion stets zu beachten. Zuséatzlich erkldre man sich bereit, die bemangelten
Stellen unverziglich zu [6schen.

2. Sachverhalt

Auf Grund des durchgefiihrten Ermittlungsverfahrens steht folgender entscheidungswesentlicher
Sachverhalt fest:

2.1. Zum Mediendiensteanbieter

Sascha Huber veranstaltet den Abrufdienst ,,Sascha Huber” auf YouTube.

2.2. Zum gegenstdndlichen Abrufdienst

Der gegenstidndliche YouTube-Kanal befasst sich mit dem Thema Fitness und Bodybuilding. Die
Hauptthemen der auf dem Kanal befindlichen Videos sind Erndhrungstipps, Ubungsanleitungen
und -tipps, Vlogs, Motivationsvideos, ,Challenges” und ,Reaction”-Videos. Der Kanalbetreiber
arbeitet mit dem Unternehmen ,Prozis” zusammen, was sich einerseits am Banner des Kanals und
der Verlinkung auf die Webseite des Unternehmens ergibt.
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= 3 Youlube " Suchen Q ¢ oA 0

® CODE SASCHAI0 REGELT!

DIE MEISTEN VORTEILE # 10 % RABATT # GRATIS PRODUKTE # GEWINNSPIELE

Start

Entdecken sascha_huber_officl  +  DANHE FUR ELIg ® Prozis
o
Abos
lg 1,35 Mio. Abonnenten
Mediathek
UBERSICHT VIDEOS PLAYLISTS COMMUNITY KANALE KANALINFO >
Eigene Playlists = SORTIEREN NACH
FITNESS CHALLENGES FITNESS SONGS TRANSFORMATIONEN MEINER Die Transformation meines
ZHRQMAHAIIED Rridare
Abbildung 1
AT e

= D Youlube Suchen a ¢ HoOA G

® < SICHT VIDEOS PLAYLISTS COMMUNITY KANALE KANALINFO >

Start Hallo Freunde!!! Am 20.09.2008 beigetreten

o Willkommen auf meinem Kanal, freut mich, dass ihr zu mir gefunden habt. 251.347.449 Aufrufe
Hier dreht sich alles rund um Fitness.

Entdecken

Ich hoffe, ich kann euch mit meinen Videos motivieren und helfen. &

= Habt SpaB, haut rein und lasst mir gerne euer Feedback da!

Abos Euer Sascha

o

Mediathek )
Details
Ort Osterreich
Links
Prozis Instagram
Abbildung 2

Anderseits befinden sich unter den Videos zahlreiche Affiliate-Links zu Produkten des
Unternehmens ,,Prozis”.
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Sascha Huber VS. Profi Turner | Nationalteam gegen Fitness Youtuber! NA(HYEIH

811429 Aufrufe - 15.09.2020 W 69959 @477 A TELEN Sy SPEICHERN -

-
ERNAHRUNG - So erreichst du

deinen Traumkorper | +...
“ @

3 Sascha Huber
1,11 Mio. Abonnenten

~ Spare jetzt 10% mit dem Code 'SASCHA10" auf deine gesamite Bestellung bei Prozis (Europas
Marktfihrer bei Sportnahrung): http://prozis. com/1VtY
= Neue XXL Kampagne giit nur fir Oktober! (GRATIS PRODUKTE)

XBei Bestellungen ab 45€ (4 Gratis Produkte!)
= 4x Zero Chococandy - 2x2 Packungen: (htip //prozis com/5esL)

XBei Bestellungen ab 65€ (6 Gratis Produkte!)
== Alle gratis Produkte ab 45€ und noch dazu.
= 2 Protein Shake - Geschmack nach Wahl: (http://prozis.com/3ZrV)

XBei Bestellungen ab 85€ (8 Gratis Produktel)

~ Alle gratis Produkte ab 65€ und noch dazu

~ 2x Protein Riegel - Schoko Erdnuss-Karamel: (http://prozis.com/SR0g) Nicha des o Al
Meine echte Abendroutine
XBei Bestellungen ab 100€ (9 Gratis Produkte!)

~ Alle gratis Produkte ab 85€ und noch dazu:

= 1x Bio Peanut Butter 250g: (hW1p.//prozis. com/4Cr0)

XBei Bestellungen ab 130€ (10 Gratis Produkte!)
~ Alle gratis Produkte ab 100€ und noch dazu:
= 1x Walndsse 150g: (ttp:/prozis. com/584c)

Sascha Huber versucht 2800

X Meine Supplements: (CODE: SASCHAT0)= 10% sparen Liegestutze in 1 Stunde |...

= Protein - Preis/Leistungs Sieger (gUnstiger im 2er-Pack): (http://prozis com/1XBY)
= Protein - Das GUnstigste (gunstiger im 2er-Pack): (http /prozis. com/4.JPk)

~ Multi PRZ (Zink.Vitamin D, usw.): (http://prazis com/4Fhx)

= Kreatin; (http://prozis com/1292)

= Omega 3: (hitp:/prozis com/1XJ8) R
Mon
= Protein Milch (Schoko Vanille..): (htp-//prozis com/2NKG) 3 Monate

~ Protein Riegel: (http://prozis. com/2WiP)

MEIN 15 JAHRIGER BRUDER
T KRASS MUSKELN.

Abbildung 3
2.3. Zuden gegenstandlichen Sendungen

2.3.1. ,Sascha Huber VS. Profi Turner | Nationalteam gegen Fitness Youtuber!“

Das 13 Minuten und 46 Sekunden dauernde Video beginnt mit der BegriiRung des Publikums und
der Einleitung, worum es im Video gehen wird, ndmlich um ein neues Format des Abrufdienstes, in
welchem sich Sascha Huber mit Profisportlern misst, um zu erfahren, wie er sich im Vergleich
schlagt. Im gegenstandlichen Video wird der Vergleich mit Profiturnern angestrebt.

Nachste Titel autoray @)

- " !! ﬂ‘ TR,

| 10.000 KALDRIEN WOWKlloﬂmEn-:;'“ L
- 15560 + VEARRENE L
| iy .

20 Min. HIIT-Ganzkbrper
Workout fur Zuhause ~ Sehr..

e
0.881 Autrle +vor 1 Ma

iohnung mit Home 3
wk-uh | DIE XXL RooMTwn .

[TTITT]] SASCHA HUBER bel NINJA
WARRIOR | Meine Reaktion

FITNESS scum'zusznen |
Was euch keiner

Sascha Huber VS, Profi Turner | Nationalteam gegen Fitness Youtuber!

11,429 Aufrufe + 16.00.2020 e 69959 B\ 477 A TOLEN B SPEICHERN oo

§ =
111 Mio. Abonnenten ERNA HRUNG < LA ERNAHRUNG - Samnlcnndu H

Aalnan Tomsimbie

Abbildung 4

Wahrend des Videos wird Sascha Huber bei der Absolvierung verschiedener Turnibungen gefilmt,
dabei werden Trainingsroutinen und ein durchschnittlicher Profisportalltag mit anwesenden
Turnern besprochen. Gleich zu Beginn wird rechts oben im Video der Schriftzug ,,Unterstltzt durch
Produktplatzierungen® fur sieben Sekunden eingeblendet.
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> »l &) 0:00/1346

Sascha Huber VS. Profi Turner | Nationalteam gegen Fitness Youtuber!

Abbildung 5

Eine korrespondierende Kennzeichnung erfolgt gegen Ende des Videos am rechten oberen Rand
ca. bei Minute 13:19.

> »l o) 1318/1346

Sascha Huber VS. Profi Turner | Nationalteam gegen Fitness Youtuber!

Abbildung 6

Ab Minute 12:58 des Videos wird dann folgender Text gesprochen:

,Wo ihr eine richtige Adresse fiir freshe Trainingsoutfits, Europas glinstiges Supplements und
Trainingsequipment findet, wisst ihr ja bereits. Danke, Freunde, fiir eure Unterstiitzung bei Prozis
mit dem Code Saschal0, und dass ihr unter anderem auch solche Projekte [Anm.: wie im Video]
ermdglicht. Und dass es mit dem Code SaschalO nicht nur zehn Prozent Rabatt, sondern auch jede
Woche 100 Euro Gewinnspiel auf Instagram gibt, und natiirlich auch viele Gratisprodukte, welche
das sind, findet ihr unten in der Beschreibung [Anm.: bei den Affiliate Links], das wisst ihr auch
bereits.”
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2.3.2. ,,20 Min. HIIT-Ganzkorper Workout fiir Zuhause — Sehr Effektiv!“

Das 23 Minuten und 44 Sekunden dauernde Video beginnt mit der BegriiRung des Publikums und
geht in die Erklarung des Videoinhaltes Uber. Wahrend des gesamten Videos wird Sascha Huber
beim Vorzeigen diverser Fitnesstibungen gefilmt, wobei er dazu Erlauterungen einflieRen lasst.

Néichste Titel avtorLay )

Das beste 30 Min. HIIT-
Ganzkorper Workout fur...
Sancha Huber ©

1.9 Mio, Aufrufe + vor 1 Jahr

20 Minuten Ganzkdrper 3
ANFANGER Anfinger Workout ir Zuhaus..

WUKKUUT Sascha Huber ©
1.9 Mio, Aufrufe  vor 1 Jahe
10000 KALORIEN 10,000 Kalorien Essen +
85+ mmmn E “"""""‘"‘;‘5‘“"""‘"
ber

¢ 11 Monate

20 Minuten Extremes FATBURN  :
"m;l." !III‘RWUI HIIT Workout fur Zuhause ohn... *
SV

Mache das jeden Morgen! |
PRETEEIELY o dsiode Morgrt)

¢ 1 Jahr

Das esse ich wirklich in 24
Stunden | Erihrung fur den...

Sascha Huber @
1 Mio. Aufrufe + vor 1 Jahr
20 Min. HIIT-Ganzkarper Workout fiir Zuhause - Sehr Effektiv! | Sascha Huber
v % Mein echter 7 Tage Fitness
260.881 Aufrufe + 02.09.2020 il 18230 #1234 TELEN = SPEICHERN  «ue - i i Einhu”urMuskelwlblu\...

Abbildung 7

Gleich zu Beginn wird wiederum rechts oben im Video der Schriftzug ,Unterstitzt durch
Produktplatzierungen” fir sieben Sekunden eingeblendet.

Unterstiitzt durch ProdumpTatziewg Néchste Titel AutopLay
PSS Das beste 30 Min. HII"F
. Ganzkorper Workout fir...
R o e
o 1.9 Mio, Autrute - vor 1 Jahe

WORKOUT s
ORI Tmon 34

20 Minuten Ganzkérper
LTI ‘antinger Workout fr Zuhaus..
o @

vor 1 Jahr

10.000 Kalorien Essen +
Verbrennen in 24 Stunden! |...
ver @

fe + vor 11 Monaten

1 1] 20 Minuten Extremes FATBURN
unglul?uw :.‘lvllll HIIT Workout fiir Zuhause ohn...

. s ber o
Das esse ich wirklich in 24
Stunden | Emihrung fur den...
<t 5; HJHJ-)E‘ o
1TAG! e s vor 1 e

20 Min. HIIT-Ganzkarper Workout fiir Zuhause — Sehr Effektiv! | Sascha Huber
T MNRSINGTITIL Mein echter 7 Tage Fitness

Abbildung 8

Eine korrespondierende Kennzeichnung erfolgt gegen Ende des Videos am rechten oberen Rand
ca. bei Minute 23:14.
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Nachste Titel autopLay ]

Das beste 30 Min. HIIT-
Ganzkorper Workout fir...

Sascha Huber @

20 Minuten Ganzkorper
.V‘luu’::m Anfinger Workout fir Zuhaus.
Sascha Huber 9
120 Wi _u 9 M
g ‘
- el A D
10.000 l‘m.“] 10.000 Kalorien Essen +
“m vllluliﬂ Verbvenner\ in 24 Stunden! |...

55*‘ '

20 Minuten Extremes FATBURN
r !lTIUII le INIT HIITWorkmﬂ fu Zuhause ohn.

0 Monaten
z 48

| Mache das jeden Morgen! |
" ] m@_ Meine echte Morgenroutine |

Sascha Huber ©
fio. Aufrufe -

Das esse ich wirklich in 24
s«mm | Emahrung fir den...

1TAG! ha Hube &

Jahy

20 Min. HIIT-Ganzkérper Workout fiir Zuhause - Sehr Effektiv! | Sascha Huber

r—-mmr Mein echter 7 Tage Fitness
Abbildung 9

Ab Minute 02:18 des Videos erwahnt Sascha Huber Folgendes:

"Ich hab“ euch meine Trainingshandschuhe, die ich euch wirklich empfehlen kann, unten (Anm.: in
der Videobeschreibung bei den Affiliate Links) bei meinem Trainingsequipment verlinkt."

Ab Minute 12:58 des Videos wird dann untenstehender Text gesprochen:

,und wenn ihr Muskeln aufbauen wollt und Supplements braucht, findet ihr Europas giinstige
Supplements unten in der Videobeschreibung (Anm.: bei den Affiliate Links), das sind auch meine
Supplements, also nur Supplements, die auch wirklich was bringen. Bei Prozis findet ihr aber auch
noch dazu viele gesunde Lebensmittel und natiirlich auch richtig freshes Trainingsoutfit und
Trainingsequipment. Und ihr wisst Bescheid, mit dem Code SaschalO gibts nicht nur zehn Prozent
Rabatt, sondern ihr seid auch automatisch jede Woche auf Instagram bei 100 Euro Gewinnspiel mit
am Start und es gibt noch dazu viele Gratisprodukte, welche das sind, findet ihr auch unten in der
Videobeschreibung.”

2.3.3. ,Das beste Fitness Rezept fiir Athleten | Mein Lieblingsessen"

Das 9 Minuten und 17 Sekunden dauernde Video beginnt mit der BegrilRung des Publikums und
geht in die Erklarung des Videoinhaltes Uber. Wahrend des Videos bereitet Sascha Huber eine
Mahlzeit zu und erklart dabei die einzelnen Schritte, insbesondere die erndhrungs- und
fitnesstechnischen Details, ausfihrlich.
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Das beste Fitness Rezept fiir Athleten | Mein Lieblingsessen

Abbildung 10

Gleich zu Beginn wird wiederum rechts oben im Video , Unterstiitzt durch Produktplatzierungen”
flr sieben Sekunden eingeblendet.

Unterstiitzt durch Produktplatzierung

> » o 0:03/9:17

Das beste Fitness Rezept fiur Athleten | Mein Lieblingsessen

Abbildung 11

Eine korrespondierende Kennzeichnung erfolgt gegen Ende des Videos am rechten oberen Rand
ca. bei Minute 08:50.
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Das beste Fitness Rezept fiir Athleten | Mein Lieblingsessen

Abbildung 12

Ab Minute 00:41 wird erklart, dass das gegenstdndliche Rezept auch mit anderen Zutaten
funktioniere, so auch mit Linsen anstatt der vorgeschlagenen Kartoffeln. Dazu halt Sascha Huber
eine Packung Linsen der Marke ,,Prozis” ins Bild.
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Das beste Fitness Rezept fiir Athleten | Mein Lieblingsessen

Abbildung 13

Ab Minute 01:48 des Videos werden Zutaten flr das Rezept auf einer Waage der Marke ,,Prozis”
gewogen und folgende Erwahnung ergeht:

,Beste Waage by the way, lduft ganz ohne Batterie. Hab’ ich euch direkt mal in der
Videobeschreibung verlinkt.”
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Das beste Fitness Rezept fiir Athleten | Mein Lieblingsessen
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Abbildung 14

Ab Minute 08:31 des Videos wird dann untenstehender Text gesprochen:

"Wenn ihr glinstig Supplements braucht, findet ihr Europas glinstigste Supplements unten in der
Beschreibung, und da findet ihr auch meine Supplements, das sind nur Supplements, die auch
wirklich was bringen. Und bei Prozis findet ihr auch die Waage und viele andere gesunde
Lebensmittel. Mit dem Code SaschalO gibt’s 10 Prozent Rabatt, ihr seid automatisch jede Woche
bei 100 Euro Gewinnspiel auf Instagram mit dabei und es gibt zurzeit viele Gratisprodukte. Welche
das sind, findet ihr auch unten in der Videobeschreibung."

3. Rechtliche Beurteilung

3.1. Zustandigkeit

Gemal § 2 Abs. 17 7 KOG obliegt der KommAustria unter anderem die Beobachtung der Einhaltung
der Bestimmungen der §§ 31 bis 38 und 42a bis 45 AMD-G durch Mediendiensteanbieter. Zur
Erfillung dieser Aufgabe hat die KommAustria in regelmalRigen, zumindest aber in monatlichen
Abstanden bei allen Rundfunkveranstaltern und Mediendiensteanbietern Auswertungen von
Sendungen, die kommerzielle Kommunikation beinhalten, durchzufihren. Binnen vier Wochen,
gerechnet vom Zeitpunkt der Ausstrahlung der Sendung oder der Bereitstellung, hat die
Regulierungsbehorde jene Sachverhalte, bei denen der begriindete Verdacht einer Verletzung der
genannten Bestimmungen vorliegt, von Amts wegen weiter zu verfolgen.

Aufgrund der Ergebnisse der Auswertung war betreffend den oben dargestellten Sachverhalt ein
Verfahren zur Feststellung von Rechtsverletzungen gemals § 61 Abs. 1 und § 62 Abs. 1 AMD-G
einzuleiten und Sascha Huber dazu Gelegenheit zur Stellungnahme einzurdaumen.

3.2. Verletzung von Bestimmungen des AMD-G (Spruchpunkt 1.)

Gemal § 62 Abs. 1 AMD-G besteht die Entscheidung der KommAustria in der Feststellung, ob und
durch welchen Sachverhalt eine Bestimmung dieses Bundesgesetzes verletzt worden ist. Vor
diesem Hintergrund wird der Beurteilung daher jene Fassung des AMD-G zugrunde gelegt, die zum
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Zeitpunkt des die Rechtsverletzung begriindenden Sachverhaltes in Geltung stand, demnach die
Fassung BGBI. | Nr. 86/2015.

§ 2 AMD-G lautet auszugsweise:
»Begriffsbestimmungen

§ 2. Im Sinne dieses Gesetzes ist:

[...]

27. Produktplatzierung: jede Form audiovisueller kommerzieller Kommunikation, die darin besteht,
gegen Entgelt oder eine dhnliche Gegenleistung ein Produkt, eine Dienstleistung oder eine
entsprechende Marke einzubeziehen bzw. darauf Bezug zu nehmen, so dass diese innerhalb einer
Sendung erscheinen. Nicht als Produktplatzierung gilt die kostenlose Bereitstellung von Waren oder
Dienstleistungen wie Produktionshilfen oder Preise im Hinblick auf ihre Einbeziehung in eine
Sendung, sofern diese von unbedeutendem Wert sind;

[..]
30. Sendung: ein einzelner, in sich geschlossener Teil eines Fernsehprogramms oder eines
audiovisuellen Mediendienstes auf Abruf, der aus einer Abfolge von bewegten Bildern mit oder ohne

Ton besteht und Bestandteil eines von einem Mediendiensteanbieter erstellten Sendeplans oder
Katalogs ist;

[.]¢
§ 38 AMD-G lautet auszugsweise:
,Produktplatzierung
§ 38 (1) Produktplatzierung ist vorbehaltlich der Regelungen der Abs. 2 und 3 unzuldssig.
[.]
(3) Ausgenommen vom Verbot des Abs. 1 sind Kinofilme, Fernsehfilme und Fernsehserien sowie
Sportsendungen und Sendungen der leichten Unterhaltung. Diese Ausnahme gilt nicht fiir
Kindersendungen.
(4) Sendungen, die Produktplatzierungen enthalten, miissen folgenden Anforderungen geniigen:
1. |hr Inhalt und bei Fernsehprogrammen ihr Programmplatz diirfen keinesfalls so
beeinflusst werden, dass die redaktionelle Verantwortung und Unabhdngigkeit des
Mediendiensteanbieters beeintrdchtigt wird.
2. Sie dlirfen nicht unmittelbar zu Kauf, Miete oder Pacht von Waren oder Dienstleistungen
auffordern, insbesondere nicht durch spezielle verkaufsférdernde Hinweise auf diese Waren

oder Dienstleistungen.

3. Sie diirfen das betreffende Produkt nicht zu stark herausstellen.
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4. Sie sind zu Sendungsbeginn und -ende sowie bei Fortsetzung einer Sendung nach einer
Werbeunterbrechung eindeutig durch einen Hinweis zu kennzeichnen, um jede Irrefiihrung
des Zuschauers zu verhindern.

[...]

Nach Auffassung der KommAustria handelt es sich bei den gegenstdndlichen Videos um Sendungen
iSd § 2 Z30 AMD-G, bei denen Produktplatzierungen stattgefunden haben. Die KommAustria geht
weiters davon aus, dass es sich um privilegierte Sendungen iSd § 38 Abs. 3 AMD-G handelt, in denen
Produktplatzierungen grundsatzlich zuldssig sind.

In den Sendungen wurden jeweils am Anfang wie auch am Ende Hinweise auf Produktplatzierungen
im Sinne des § 38 Abs. 4 Z4 AMD- G ausgestrahlt. Daher geht die KommAustria davon aus, dass die
beobachteten Sendungen bzw. Sendungsteile auch Produktplatzierungen beinhalten. Eine
Kennzeichnung ohne entsprechende Platzierung ware als VerstoR gegen § 38 Abs. 4 Z 4 AMD-G zu
qualifizieren (vgl. KommAustria 15.04.2016, KOA 1.965/16-010). Dies ist dem Einschreiter nicht
anzulasten.

Nach § 2 Z 27 AMD-G ist Produktplatzierung jede Form audiovisueller kommerzieller
Kommunikation, die darin besteht, gegen Entgelt oder eine dhnliche Gegenleistung ein Produkt,
eine Dienstleistung oder eine entsprechende Marke einzubeziehen bzw. darauf Bezug zu nehmen,
so dass diese innerhalb einer Sendung erscheinen.

Bei der Produktplatzierung werden der Name, die Marke, die Leistung, die Waren usw. eines
Unternehmens geférdert, wobei es um deren werbewirksame Platzierung (Zurschaustellung) in
einer Sendung geht; ein Zurschaustellen erfolgt (erst) dann werbewirksam, wenn dem
durchschnittlichen informierten und aufmerksamen Konsumenten eines Fernsehprogramms das
zur Schau gestellte Produkt als Marke bekannt ist (vgl. zur im Wesentlichen gleichlautenden
Bestimmung des § 1a Z 10 ORF-G: VwWGH 08.10.2010, 2006/04/0089; 26.07.2007, 2005/04/0153).

Daraus folgt, dass ein Mindestmal’ der Erkennbarkeit des zur Schau gestellten Produktes gegeben
sein muss bzw. gewisse Anhaltspunkte flir den Zuseher vorliegen missen, damit dieser das Produkt
mit einem bestimmten Unternehmen in Verbindung bringen kann. Dies ist im vorliegenden
Zusammenhang wie folgt gegeben:

Die Erwdhnungen der Marke ,,Prozis” und deren Produkte erfiillen nach Ansicht der KommAustria
den Tatbestand der Produktplatzierung nach § 2 Z 27 AMD-G, wobei es jeweils zu einer
Einbeziehung eines Produktes in eine Sendung gegen Entgelt oder eine dhnliche Gegenleistung
kommt. Dabei soll durch diese Darstellung mittelbar der Absatz des entsprechenden Produktes
bzw. Dienstleistung geférdert werden.

Die jeweils deutliche Erwdahnung der Marke ,Prozis”“ und deren Produkte, verbunden mit den
qualitativ-wertenden Aussagen des Abrufdiensteanbieters innerhalb der Videos (, nur Supplements,
die auch was bringen”, ,Europas glinstigste Supplements”, ,beste Waage by the way”) erfolgten
derart, dass Zusehende die Produkte mit einem bestimmten Hersteller assoziieren. Durch die
wiederholten Hinweise auf die Verlinkungen zu den jeweiligen Produkten wird den Zusehenden der

Zugriff auf die platzierten Produkte lberdies erleichtert und die Bezugsquelle genannt.

Eine weitere Voraussetzung fur das Vorliegen von Produktplatzierung ist die Entgeltlichkeit. Ob eine
Erwahnung oder Darstellung ,gegen Entgelt” in diesem Sinne vorliegt, ist an Hand eines objektiven
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MaRstabes zu beurteilen. Entscheidend ist nicht, ob die Beteiligten flur die Erwdhnung oder
Darstellung einer Ware, Marke etc. aullerhalb einer Werbesendung ein Entgelt oder eine sonstige
Gegenleistung vereinbart haben. Entscheidend ist vielmehr, ob es sich um eine Erwdhnung oder
Darstellung bestimmter Art handelt, namlich um eine solche, die nach der Verkehrsauffassung
Ublicher Weise gegen Entgelt erfolgt (zum objektiven Malstab und dem ,werbewirksamen”
Zurschaustellen einer Marke in einer Sendung als Produktplatzierung vgl. u.a. VwWGH 26.07.2007,
2005/04/0153, bzw. 08.10.2010, 2006/04/0089).

Insofern geht die KommAustria unter Berlcksichtigung eines objektiven Malistabes davon aus, dass
es sich bei den gegenstandlichen Erwahnungen jeweils um solche handelt, fir die Gblicherweise ein
Entgelt geleistet wird. Dies ist in gegenstédndlicher Fallkonstellation durch die Bezugnahme auf die
Produkte der Marke ,Prozis” im Zusammenhang mit den — wiederholt erwdahnten — dazugehorigen
Affiliate-Links unter den Videos, und der Verlinkung auf die Webseite des Unternehmens ,,Prozis”
im Kanalbanner indiziert. Dadurch ldsst sich zweifelsfrei auf eine geschaftliche Beziehung zwischen
dem Abrufdienstbetreiber und ,Prozis“ schlieRen. Uberdies wird das auch vom Einschreiter in
seiner Stellungnahme eingerdumt.

Daraus folgt, dass es sich nach Ansicht der KommAustria bei den oben dargestellten Erwahnungen
jeweils um Produktplatzierung iSd § 2 Z 27 AMD-G handelt. Als solche dirfen sie iSd § 38 Abs. 4
Z 3 AMD-G eine gewisse Grenze der Herausstellung nicht Gberschreiten.

Ein ,zu starkes Herausstellen” von Produkten iSd §38 Abs.4 7Z3 AMD-G kann durch
unterschiedliche Merkmale bedingt sein: Zum einen ist nach den Materialien zur vergleichbaren
Bestimmung im ORF-Gesetz (vgl. die Erl. zur RV 611 BlgNR, 24. GP) davon auszugehen, dass durch
ein wiederholtes Auftreten der betreffenden Marken ein entsprechendes ,zu starkes”
Herausstellen verwirklicht werden kann. Zum anderen kdnnen auch die Dauer der Einblendung und
die GroRe derselben als Abgrenzungskriterien beachtlich sein (vgl. BKS 20.11.2010, 611.941/0003-
BKS/2010). Als weiteres Merkmal kann zudem auf die ,,Art und Weise” der Hervorhebung abgestellt
werden. Unter diesem Kriterium ist die Form der Einbettung der Produktplatzierung in den
sonstigen Handlungsablauf der Sendung zu verstehen und insoweit vor allem die Frage einer
dramaturgischen oder redaktionellen Rechtfertigung zu beantworten. Dabei soll auch der Inhalt der
Programme bericksichtigt werden, in denen die Produktplatzierung enthalten ist (vgl. VwGH
28.02.2014, GZ 2012/03/0019).

In den gegenstandlichen Videos werden Produkte der Marke ,,Prozis” wiederholt erwahnt, sowie
deren Gite und die Mdglichkeit auf Rabatt sowie Gratisprodukte explizit hervorgehoben. Uberdies
erfolgt nach Ansicht der KommAustria durch das Inaussichtstellen der Teilnahme an wochentlichen
Gewinnspielen und durch die Betonung, es handle sich bei den Produkten auch um solche, die der
Abrufdienstbetreiber selbst verwendet (,[..] das sind auch meine Supplements, also nur
Supplements, die auch wirklich was bringen.”, ,Ich hab euch meine Trainingshandschuhe, die ich
euch wirklich empfehlen kann [...]“), die Darstellung der Produkte in einer Art und Weise, dass
Durchschnittszusehende die beworbenen Produkte als besonders erwerbenswert wahrnehmen.

Mag sich die Hervorhebung von Produkten in anderen Fallen dramaturgisch dergestalt
rechtfertigen lassen, so ist dies nach Ansicht der KommAustria im vorliegenden Fall nicht moglich:

Das erste Video stellt den Vergleich zwischen Profiturnern und dem Abrufdienstbetreiber dar, das
zweite und dritte Video sind jeweils reine Vorzeige- bzw. Nachmachformate.

KOA 1.965/21-046 Seite 15/19



Im Video ,Sascha Huber VS. Profi Turner | Nationalteam gegen Fitness Youtuber!“ absolviert der
Einschreiter Ubungen und Routinen des &sterreichischen Nationalteams, um zu illustrieren, wie er
sich als Amateur im Vergleich zu Profis dabei schlagt. Zweifellos ist der Inhalt des Videos sportlicher
Natur, weshalb es logisch erscheint, dass zur Absolvierung der Ubungen Sportbekleidung benétigt
wird. Eine darlber hinausgehende dramaturgische Rechtfertigung flr das Benotigen von und
Hinweisen auf spezielle Sportbekleidung ist nach Ansicht der KommAustria jedoch nicht gegeben,
gehe es doch beim Video thematisch um den Vergleich zwischen Amateur und Profis, nicht etwa
darum, wie sich spezielle Sportbekleidung dabei tragt.

Im Video ,20 Min. HIIT-Ganzkérper Workout fiir Zuhause — Sehr Effektiv!” zeigt der Einschreiter
Ubungen zum Nachmachen fiir Zuhause vor. Auch hier legt die Thematik nahe, dass im Video
generell Sportbekleidung zu sehen ist, es liegt jedoch wiederum keine Notwendigkeit flr eine
Bezugnahme auf Sportbekleidung eines bestimmten Herstellers vor.

Im Video ,,Das beste Fitness Rezept fiir Athleten | Mein Lieblingsessen” erklart der Einschreiter sein
Lieblingsrezept und kocht dieses unter Erlduterung der erndhrungs- und fitnesstechnischen Details
nach. Wiederum ist es nur logisch, bei einem Video Uber die Zubereitung eines Gerichtes, Nahrung
und Kuchenutensilien zu sehen. Der dezidierte Hinweis auf Linsen und eine Kiichenwaage eines
bestimmten Herstellers, ist jedoch auch hier dramaturgisch nicht gerechtfertigt.

Keines der Videos ist somit inhaltlich so gestaltet, dass der KommAustria eine derart starke
Einbeziehung der Produkte, in der Form, in der sie stattfand, als fiur die Handlung notwendig
erscheint. Vielmehr vermitteln die Erwdhnungen, vor allem aufgrund der chronologischen
Platzierung direkt vor Ende des Videos, tatsachlich den Eindruck bloRer Hinweise auf Produkte.
Daran andert auch die Tatsache, dass diese Hinweise im Verhéltnis zum restlichen Inhalt schneller
gesprochen wurden, nichts. Eine neutralere Einbeziehung der Produkten ware nach Ansicht der
KommAustria moglich und, vor allem gegenstandlich durch die bestehenden Affiliate-Links zu den
Produkten der Marke ,,Prozis” unter den Videos, auch indiziert gewesen.

Soweit der Einschreiter in diesem Zusammenhang vorbringt, die Produkte seien, gemessen an der
Gesamtdauer der Videos, verhaltnismalig kurz zu sehen und daher nicht zu stark herausgestellt,
kann ihm nicht gefolgt werden. Wie oben erdrtert, ist ein zu starkes Herausstellen eines Produktes
nicht notwendigerweise nur von einem Kriterium determiniert, sondern ergibt sich im
Zusammenspiel mit anderen Faktoren und einer Gesamtbetrachtung. Insofern ist auch dem
Vorbringen, die platzierten Produkte seien dramaturgisch und redaktionell gerechtfertigt,
entgegenzutreten. Zwar ist dem Einschreiter nicht abzusprechen, dass das Vorkommen von
Sportnahrung bzw. —kleidung in den Videos seines Angebots thematisch nachvollziehbar ist. Eine
thematisch bedingte, zulassige Schwelle der Einbindung von Produkten wird gegenstdndlich jedoch
dadurch Uberschritten, indem die Produkte nicht nur platziert werden, sondern auch dezidiert auf
diese hingewiesen wird (,,Beste Waage by the way, lduft ganz ohne Batterie. Hab” ich euch direkt
mal in der Videobeschreibung verlinkt.”“; ,Ich hab’ euch meine Trainingshandschuhe, die ich euch
wirklich empfehlen kann, unten bei meinem Trainingsequipment verlinkt.”; ,Wo ihr eine richtige
Adresse flir freshe Trainingsoutfits, Europas glinstiges Supplements und Trainingsequipment findet,
wisst ihr ja bereits.”), dazu Gewinnspiele in Aussicht gestellt und Rabatte angeboten werden.
Anders gesagt, es kann dahingestellt bleiben, ob jedes der angesprochenen Merkmale — Frequenz,
Dauer, Platzierung und Art der Einblendung — fiir sich genommen die platzierten Produkte gerade
,nhoch” nicht zu stark herausstellen wirde, gegenstdndlich spielen die jeweiligen Merkmale
jedenfalls derart zusammen, dass insgesamt eine zu starke Herausstellung erfolgte.
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Ebensowenig kann dem Einschreiter zugestimmt werden, wenn er die flr die Rechtfertigung des
Nichtvorliegens der zu starken Herausstellung hohen Zuseherzahlen sowie die daran gemessenen
Uberwiegend positiven Bewertungen der Videos heranzieht. Hohe Zuseherzahlen und die Tatsache,
dass die Bewertungen positiv ausfielen, sind einerseits keine rechtlich zu beachtenden Parameter
und dndern andererseits auch nichts am Wesen des Gebots des § 38 Abs. 4 Z 3 AMD-G. Die Norm
des § 38 AMD-G stellt Gebote bzw. Verbote hinsichtlich Produktplatzierungen zum Schutz der
Konsumenten auf. Es kann dem Gesetzgeber nicht unterstellt werden, dass er beabsichtigte, durch
guantitative Merkmale wie Zuseherzahlen oder positive Bewertungen die Schutzreglementarien
zugunsten der Zusehenden zu ersetzen.

Ebensowenig  Einfluss kann die Platzierung des Hauptteils der eingeblendeten
Produktplatzierungen jeweils am Ende der Videos, wo die Mehrheit der Zusehenden ohnehin nicht
mehr zusehe, haben, wie dies der Einschreiter behauptet. Die angeflhrte, vermeintlich geringere
Werbewirkung durch die Platzierung am Ende der Videos, ist zum Einen wiederum kein treffendes
Argument, ist es doch fir die Einordnung als Produktplatzierung unerheblich, wie werblich diese
erfolgt, solange sie grundsatzlich werblich erfolgt. Sogar wenn der ,Ort” der Platzierung einen
Einfluss auf den Grad der Werblichkeit hatte, so ergibt sich das gegenstdndlich zu starke
Herausstellen eben nicht nur aus diesem einen Merkmal, sondern dem Zusammenwirken aller
Merkmale. Zum Anderen vermittelt der gewahlte ,Ort” der Platzierung — wie oben bereits erwdhnt
— vielmehr den Eindruck einer bloRen Erwahnung der Produkte, was deren werbliche Natur
verstarkt. Letzlich kann auch, wie schon zu den Zuseherzahlen und positiven Bewertungen
ausgefihrt, der ,Ort” der Platzierung keine Auswirkungen auf die grundsatzliche Einhaltung des
Gebots des § 38 Abs. 4 Z 3 AMD-G haben. Eine als werblich qualifizierte Produktplatzierung
innerhalbs eines Videos ist dies unabhangig von der Stelle, an der sie im Video erfolgte.

Letztlich bringt der Einschreiter vor, es werde, wie bei nahezu allen Kooperationen im Online-
Marketing, auf den Kooperationspartner, sowie Ublicherweise auf den Rabattcode und dessen
Vorteile flir die Zuschauer, fir einige Sekunden eingegangen. Weiters galten schlissige und
nachvollziehbare Empfehlungen von Produkten nicht nur im Fernsehen, sondern vor allem auch im
Social Media Bereich als Ublich. Insbesondere handle es sich bei gegenstandlichen Einblendungen
um keinen ohne Zusammenhang eingebauten Werbeblock, zum Beispiel fiir Computerspiele oder
Online-Casinos, der aufgrund eines anderen Themas dramaturgisch sowie redaktionell nicht
rechtfertigen zu ware, sondern um Sport- und Erndhrungsformate die Menschen weiterhelfen und
die eine Einbindung eines seridsen Sportartikel-Anbieters rechtfertigen wirden.

Auch mit diesem Vorbringen ist fir den Einschreiter nichts gewonnen. Wie wohl gegenstandliche
Einblendungen nachvollziehbarerweise fiir Angebote wie jenes des Einschreiters Ublich sein mogen,
so andert dies wiederum nichts an der Notwendigkeit der Rechtskonformitat der Einblendungen.
Ob die vom Einschreiter platzierten Produkte dabei ,thematisch passende” sind, ist fir die
dramaturgische und redaktionelle Rechtfertigung zweifelsfrei einschlagig. Jedoch kénnen auch fir
die Sendungsabwicklung ,notwendigen” Produkte zu stark herausgestellt werden, was
gegenstandlich passiert ist.

Zusammengefasst wurden in den gegenstandlichen Videos die Produkte von ,,Prozis” nach Ansicht
der KommAustria durch das Zusammenspiel von Frequenz, Dauer, Platzierung und Art der
Einblendungen zu stark herausgestellt, weswegen jeweils eine Verletzung des § 38 Abs. 4 Z 3
AMD-G festzustellen ist.
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3.3. Rechtsfolgen und Veroffentlichung (Spruchpunkte 2. und 3.)

Die Regelung gemal § 62 Abs. 1 AMD-G legt als ausschlieSliche Rechtsfolge die Feststellung eines
VerstolRes fest, ohne dass Raum fir die Erteilung eines Auftrags zur Herstellung eines
rechtskonformen Zustandes binnen einer bestimmten Frist bliebe. Vielmehr hat der
Mediendiensteanbieter gemal dem zweiten Satz des § 62 Abs. 1 AMD-G unverziglich einen der
Rechtsansicht der Regulierungsbehorde entsprechenden Rechtszustand herzustellen, wenn eine
Rechtsverletzung im Zeitpunkt der Feststellung noch andauert (vgl. KommAustria 23.01.2013,
KOA 4.300/12-011).

Die Verpflichtung zur Veroffentlichung stitzt sich auf § 62 Abs. 3 AMD-G.

GemaR § 62 Abs. 3 AMD-G kann die Regulierungsbehdérde auf Veroffentlichung ihrer Entscheidung
erkennen und dem Mediendiensteanbieter auftragen, wann und in welcher Form diese
Veroffentlichung zu erfolgen hat. Die Bestimmung rdaumt der Behodrde in der Frage der
Veroffentlichung ihrer Entscheidungen Ermessen ein. Bei der Austbung dieses Ermessens sind die
in der Rechtsprechung des Verfassungsgerichtshofes zu § 29 Abs. 4 Rundfunkgesetz
[§ 37 Abs. 4 ORF-G] entwickelten Gesichtspunkte (vgl. VfSlg. 12.497/1990) zu beachten (vgl. VWGH
14.11.2007, ZI. 2005/04/0180, zum im Wesentlichen gleichlautenden § 26 Abs. 2 PR-G, mwN).

Aus dem genannten Erkenntnis VfSlg. 12.497/1990 ergibt sich, dass bei der Auslibung dieses
Ermessens zu beachten ist, dass eine begangene Rechtsverletzung durch einen "contrarius actus"
des Mediendienstanbieters nach Moglichkeit wieder ausgeglichen werden muss. In der Regel wird
die angemessene Unterrichtung der Offentlichkeit Uiber eine verurteilende Entscheidung der
Behorde stets erforderlich sein. Nur in jenem verhéaltnismaRig schmalen Bereich, in dem die
Entscheidung fir die Offentlichkeit ohne jedes Interesse ist, kann eine Verdffentlichung
unterbleiben.

Daher entscheidet die KommAustria auf Verdffentlichung ihrer Entscheidung und tragt Sascha
Huber auf, diese binnen sechs Wochen ab Rechtskraft der Entscheidung gemal’ Spruchpunkt 2. im
Abrufdienst ,Sascha Huber” im aktuellsten Video einzublenden.

Die Vorlage der Aufzeichnungen dient der Uberpriifung der Erfillung des behérdlichen Auftrags zur
Veroffentlichung und stitzt sich auf § 29 Abs. 1 AMD-G.

Es war daher spruchgemal’ zu entscheiden.

lll. Rechtsmittelbelehrung

Gegen diesen Bescheid steht der/den Partei/en dieses Verfahrens das Rechtsmittel der Beschwerde
gemald Art. 130 Abs. 1 Z 1 B-VG beim Bundesverwaltungsgericht offen. Die Beschwerde ist binnen
vier Wochen nach Zustellung dieses Bescheides schriftlich, telegraphisch, fernschriftlich, im Wege
automationsunterstltzter Datenlbertragung oder in jeder anderen technisch moglichen Weise bei
der Kommunikationsbehorde Austria einzubringen. Die Beschwerde hat den Bescheid, gegen den
sie sich richtet, ebenso wie die belangte Behoérde, die den Bescheid erlassen hat, zu bezeichnen und
die Grinde, auf die sich die Behauptung der Rechtswidrigkeit stitzt, das Begehren sowie die
Angaben zu enthalten, die erforderlich sind, um zu beurteilen, ob die Beschwerde rechtzeitig
eingebracht wurde.

KOA 1.965/21-046 Seite 18/19



Fir die Beschwerde ist eine Geblhr in Hohe von EUR 30,- an das Finanzamt flir Gebihren,
Verkehrssteuern und  Glickspiel (IBAN: AT830100000005504109, BIC: BUNDATWW,
Verwendungszweck: ,Bundesverwaltungsgericht / KOA 1.965/21-046“, Vermerk: ,Name des
Beschwerdefiihrers”) zu entrichten. Bei elektronischer Uberweisung der Beschwerdegebiihr mit
der ,Finanzamtszahlung” sind die Steuernummer/Abgabenkontonummer 109999102, die
Abgabenart , EEE — Beschwerdegebihr”, das Datum des Bescheides als Zeitraum und der Betrag
anzugeben. Die Entrichtung der Gebuhr ist durch einen Zahlungsbeleg oder einen Ausdruck Uber
die erfolgte Erteilung einer Zahlungsanweisung nachzuweisen.

Wien, am 13.August 2021

Kommunikationsbehorde Austria

Dr. Susanne Lackner
(Vorsitzende-Stellvertreterin)
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